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ANUNCIO 

La Excma Diputación Provincial de Huelva dando cumplimiento a lo dispuesto en el art.  12.4 de la

Ordenanza  Reguladora  de  los  Patrocinios  Pasivos  y  Activos  de  la  Diputación  y  sus  Organismos

Autónomos, (BOP n.º 184 de fecha 26 de septiembre del 2022)1; en el Capítulo  III  (Publicidad) y IV

(Actividades no incluidas) del Plan Anual  de Patrocinios del ejercicio 2026, tras su modificación por

incorporación de actividades no incluidas2 (sesión plenaria de fecha 3 de junio del 2026), se hace público

a estos efectos la versión consolidada del referido Plan del ejercicio 2026:

PLAN  ANUAL DE  PATROCINIOS DE LA  DIPUTACIÓN  PROVINCIAL DE  HUELVA
CORRESPONDIENTE AL EJERCICIO 2026.

EXP: 2026/EXP_02/000367. MODIFICACIÓN DEL PLAN ANULA DE PATROCINIO 2026.
UNIDAD DE ACTUACIÓN: COMISIÓN TÉCNICA DE PATROCINIO-DIPUTACIÓN PROVINCIAL
DE HUELVA (DECRETO  nº: 973/2025 DE 31/3/2025)

INDICE  

INTRODUCCIÓN

CAPÍTULO I – DISPOSICIONES GENERALES

1.- Objeto del Plan.
2.- Ámbito subjetivo de aplicación del Plan.3.- Ámbito temporal del Plan y plazo de ejecución de los
proyectos y actividades patrocina
bles.

CAPÍTULO II – OBJETIVOS GENERALES Y ACTIVIDADES PATROCINABLES

1.- Objetivos generales
2.- Actividades patrocinables

CAPÍTULO III – APROBACIÓN, PUBLICIDAD Y EFECTOS DEL PLAN

1.-El Programa Anual de Patrocinios de la Diputación será publicado en la página web oficial con el fin
de  garantizar  los  principios  de  libertad  de  acceso,  publicidad,  transparencia,  no  discriminación  e
igualdad.
2.-Actividad patrocinable  n.º 7 del Anexo del Plan Anual de Patrocinio-2026:  “16ª etapa Vuelta Ciclista

a España 2026 en Huelva”.
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1.-Órgano competente para la aprobación del Plan.
2.- Publicidad del Plan.
3.- Efectos del Plan.
4.- Modificación por errores materiales.

CAPÍTULO IV – ACTUALIZACIÓN Y SEGUIMIENTO DEL PLAN

1.- Actualización del Plan.
2.- Seguimiento y evaluación.

ANEXO I. RELACIÓN DE ACTIVIDADES PATROCINABLES

INTRODUCCIÓN

En la actualidad, una de las prácticas más extendidas en la realización de actividades de carácter social,
cultural,  deportivo,  patrimonial  u  otras  de  interés  público  es  la  esponsorización  de  las  mismas.  Dicha
actuación se enmarca en lo que se conoce como la figura de los “patrocinios”. En este sentido, resulta cada
vez  más  habitual  que  las  Administraciones  Públicas   acudan  a  la  colaboración  público-privada  para  el
desarrollo de actividades públicas.

De esta forma, se pretende contar con un instrumento jurídico en el que se sistematicen las posibles formas
de actuar en dicha materia recogiendo las mejores prácticas comparadas y se favorezca, con las máximas
garantías y el mejor retorno, la promoción turística, deportiva, cultural o gastronómica de la provincia de
Huelva, fomentando su imagen o marca y, en consecuencia, la de los productos y servicios que ofrece. Se
permite, de esta manera, el mejor cumplimiento de uno de los fines institucionales más relevante de la propia
Diputación: la difusión de la imagen de Huelva y su provincia. 

A estos supuestos se refiere el Decreto 18/2006, de 24 de enero, por lo que se aprueba el Reglamento de
Bienes de las Entidades Locales de Andalucía, que dedica la Sección 2ª, del Capítulo II, de su Título II, a los
“Patrocinios”, art. 29 a 31. Establece el art. 29.1 que: “Las Entidades Locales podrán aceptar Patrocinios
con el fin de promover la participación de iniciativas privadas en el desarrollo de fines de interés general,
en los términos que establezca la correspondiente Ordenanza de Patrocinio”.

El  artículo  22  de  la  Ley  34/1988,  de  11  de  noviembre,  General  de  Publicidad,   regula  el  contrato  de
patrocinio publicitario como aquel por el que el patrocinado, a cambio de una ayuda económica para la
realización de su actividad deportiva, benéfica, cultural, científica o otra índole, se compromete a colaborar
en la publicidad del patrocinador. 

Tal  y como señala la  doctrina de los órganos consultivos especializados en la  materia,  los contratos de
patrocinio publicitario celebrados por entidades del sector público deben considerarse “contratos privados”
cuya preparación y adjudicación, se rige por la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector
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Público, aplicándose supletoriamente las restantes normas de derecho administrativo y, en su caso, el derecho
privado.

La Diputación Provincial  de Huelva,  por su parte,  cuenta con su Ordenanza de Patrocinio,  denominada
“Ordenanza Reguladora de los Patrocinios Pasivos y Activos de la Diputación Provincial de Huelva y sus
Organismos Autónomos” (BOP núm. 184, de fecha de 26 de septiembre de 2022), que constituye el marco
reglamentario aplicable para la aceptación de patrocinios en las actividades  que sean desarrolladas por la
Diputación de Huelva y sus Organismos Autónomos.

Este patrocinio puede ser utilizado tanto con carácter pasivo, es decir, cuando se considera que el sector
privado puede estar interesado en participar, prestando su imagen, en la financiación dineraria en especie de
actividades  organizadas  o  impulsadas  por  la  Administración;  como  con  carácter  activo,  cuando  es  la
Administración la que manifiesta su interés, de oficio o petición de interesado, en obtener la difusión de su

imagen institucional a cambio de participar en un evento privado. En este último caso, es importante que la
causa del negocio jurídico coincida con esta finalidad, de forma que se descarten otras figuras similares,
como la subvención excepcional, y que han de seguir su propio régimen normativo.

El art.  12 de la Ordenanza dispone que la Diputación de Huelva  debe aprobar anualmente un Plan de
Patrocinios, en el que se incluirán los proyectos y actividades que pueden ser susceptibles de patrocinio
durante ese año. Para ello, las distintas Áreas deben remitir la Comisión Técnica de Patrocinio conforme se
dispone en su  Resolución de  Presidencia  nº:  973/2025 DE 31/3/2025,  la  relación pormenorizada de  las
actividades que prevean realizar mediante patrocinio durante el ejercicio presupuestario  2026.

Una vez se disponga de esta información, debe elaborarse la propuesta de Plan Anual de Patrocinio,  la
Comisión Técnica de Patrocinios elaborará el borrador del mismo y, pasará a su aprobación por el órgano
plenario provincial.

En  definitiva  para  la   adecuada  optimización  y  racionalización  de  los  recursos  públicos  resulta
imprescindible contar con unos mecanismos objetivos y consensuados, que permitan a la Diputación analizar
y  evaluar  todas  aquellas  acciones  que  se  realicen  en  la  promoción  y  difusión  de  la  marca  e  imagen
promocional  de  Huelva  y  su  provincia,  apostando  especialmente  por  aquellas  que  reporten  un  mayor
rendimiento o retorno y que, al mismo tiempo, contribuyan a la consecución de valores o políticas de interés
público perseguidas por la propia Administración.

En  virtud  de  todo  lo  anterior  y   habiéndose   recabado  de  las  distintas  Áreas,  susceptible  de  ejecutar
actividades patrocinables,  la relación de las actividades que prevén realizar mediante patrocinio durante el
ejercicio 2026, por medio del presente, y a los efectos de lo establecido en el art. 12 de la Ordenanza General
de Patrocinios de la Diputación provincial de Huelva y sus Organismos Autónomos, se formula el Plan Anual
de Patrocinios  correspondiente al ejercicio 2026, al que se le dota del siguiente contenido:

CAPÍTULO I – DISPOSICIONES GENERALES
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1.- Objeto del Plan.

El Plan Anual de Patrocinios correspondiente al ejercicio 2026 (en adelante Plan Anual ) tiene por objeto
establecer la relación de proyectos y actividades  que pueden ser objeto de patrocinios durante la anualidad
correspondiente al ámbito temporal del Plan.

Tendrá la consideración de patrocinio el negocio jurídico donde existe una aportación económica por parte
del sector privado, para la realización de actividades de competencia de la Diputación, con el fin de difundir
la imagen, denominación o nombre del producto o servicio del patrocinador asociado a tales actividades, así
como cualquier otro retorno, a beneficio del patrocinador, que puedan acordar las partes.

2.- Ámbito subjetivo de aplicación del Plan.

El Plan Anual resulta de aplicación a la Diputación Provincial de Huelva y sus Organismos Autónomos
dependientes.

3.- Ámbito temporal del Plan y plazo de ejecución de los proyectos y actividades  patrocinables.

El ámbito temporal del presente Plan Anual viene referido a la anualidad de 2026 y su periodo de vigencia
coincide con el año natural.

En  este  sentido,  la  formalización  de  los  patrocinios  correspondientes  a  los  proyectos  y  actividades
contemplados en el Plan debe tener lugar, necesariamente, dentro del periodo de vigencia del Plan.

Lo anterior se entiende sin perjuicio de que, en atención a la naturaleza de la actividad, sus características u
otras circunstancias debidamente motivadas, la ejecución de dichos programas y actividades se extienda más
allá del año natural correspondiente al ámbito temporal del Plan.

CAPÍTULO II – OBJETIVOS GENERALES Y ACTIVIDADES PATROCINABLES

1.- Objetivos generales del Plan.

Son objetivos generales del Plan Anual, son los siguientes:

1) Ofrecer un catálogo de oportunidades de colaboración público-privada en el desarrollo de programas
y actividades.

2) Alcanzar una mayor eficiencia en la ejecución de las políticas de gasto, actuando como palanca para
el ahorro en el gasto público.

3) Mejorar la calidad de los programas y actividades de la Diputación Provincial, como mecanismo
para la promoción del bienestar colectivo.

4) Dinamizar la actividad económica de la provincia  mediante el desarrollo de programas y actividades
de interés para la ciudadanía.

5) Reforzar la imagen social corporativa del tejido empresarial, fortaleciendo la cohesión del sistema
socio-económico local.
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2.- Actividades Patrocinables.

Según dispone el art. 3 de la Ordenanza de aplicación,  serán patrocinables por parte del sector privado las
siguientes actividades, iniciativas o proyectos de la Diputación: 

a) Actividades de promoción turística, comercial, deportivas, de innovación social, de igualdad de género,
culturales, gastronómicas, juveniles, educativas y de festejos. 

b) Restauraciones de entornos urbanos, edificios, monumentos, fuentes ornamentales, esculturas y cualesquiera
bienes muebles o inmuebles de interés histórico, artístico o cultural de 

titularidad provincial. 

c) Creación o mejora sustancial de nuevas instalaciones de interés cultural, deportivo o social, así como la
obtención de los medios materiales necesarios para su puesta en funcionamiento, reformas, mantenimiento o
explotación. 

d)  Diversas  formas  de  manifestaciones  culturales:  conciertos,  exposiciones,  representaciones  teatrales,
proyecciones, encuentros, jornadas, fiestas, festivales y cualquier otro tipo de manifestación cultural que la
Diputación estime oportuno realizar. 

e)  Las actividades relacionadas con las tecnologías de la  información y comunicación o con las energías
renovables. 

f) Las actividades relacionadas con la mejora y el mantenimiento del Medio Ambiente.

g) Las actividades relacionadas con la mejora y el mantenimiento de los servicios de emergencias.

h) Las actividades relacionadas con la seguridad vial y la movilidad sostenible.

i) Las actividades encaminadas a la mejora de la calidad del paisaje urbano y el espacio público.

j) Las actividades relacionadas con el bienestar, la atención social y la integración socio-laboral.

k) Las actividades y eventos relacionados con la promoción económica, el emprendimiento y la innovación en
todos sus campos. 

Respecto del ejercicio 2026, se incluye como Anexo I la relación de proyectos y actividades  que pueden ser
objeto de patrocinio durante la anualidad correspondiente al ámbito temporal del Plan, con indicación para cada
una de las mismas de la siguiente información:

- Denominación de la actividad/es objeto de patrocinio.

- Unidad gestora competente para la tramitación del expediente/es de patrocinio.

- Descripción de la actividad objeto de patrocinio.

- Fecha estimada de realización de la actividad.

- Cantidad propuesta por el Área.

- Motivación de las razones de interés público que justifican el patrocinio de la actividad así como
motivación de la exclusividad, en su caso.

Diputación Provincial de Huelva | Vicesecretaría General I Unidad de Tramitación
 Avda. Martín Alonso Pinzón 9 | 21003 Huelva | T 959 494 628 | www.diphuelva.es 



Código Seguro de Verificación IV76WSCSKHW35WX4WY4BCQIQCU Fecha 11/06/2026 09:20:36

Normativa Este documento incorpora firma electrónica reconocida de acuerdo a la ley 6/2020, de 11 de noviembre, reguladora de
determinados aspectos de los servicios electrónicos de confianza.

Firmante SARA NIEVES GARCIA (VICESECRETARIO/A)

Firmante JOSE MANUEL ZAMORA DE LA CRUZ (VICEPRESIDENTE/A)

Url de verificación http://moad.diphuelva.es/moad/verifirma-
moad/code/IV76WSCSKHW35WX4WY4BCQIQCU Página 6/18

- Otra información que pueda considerarse relevante.

Los proyectos y actividades contemplados en el Plan Anual  comprenden actuaciones que pertenecen al ámbito
de las competencias establecidas en  la Ley 7/1985, de 2 de abril, reguladora de las Bases del Régimen Local,
la Ley 5/2010, de 11 de junio, de Autonomía Local de Andalucía, y/o demás legislación sectorial aplicable.

CAPÍTULO III – APROBACIÓN, PUBLICIDAD Y EFECTOS DEL PLAN

1.- Órgano competente para la aprobación del Plan.

De acuerdo con lo establecido en el art.12  de la Ordenanza General de Patrocinios de la Diputación de
Huelva  y sus Organismos Autónomos, la competencia para la aprobación del Plan Anual, así como para la
modificación del  mismo,  le  corresponde al  Pleno Provincial  sujetos  a  todos  los  efectos  a  la  legislación
específica de  aplicación a la Administración Local.

La elaboración será competencia de la Comisión Técnica previa remisión de las necesidades susceptibles de
patrocinio por parte de las Áreas de la Diputación Provincial de Huelva.

2.- Publicidad del Plan.

Con el fin de garantizar los principios de libertad de acceso, publicidad, transparencia, no discriminación e
igualdad, el Plan Anual una vez aprobado, será objeto de publicación en la página web oficial conforme
dispone  el  art.  12.4  de  las  Ordenanzas.  En base  al  mismo los  posibles  interesados  podrán  formular  sus
solicitudes sin perjuicio de las concretas convocatorias de conformidad con lo establecido en el artículo 2 de la
presente Ordenanza.

3.- Efectos del Plan.

El Plan Anual se configura como un instrumento de carácter programático, cuya aprobación no genera derechos
ni obligaciones. La efectividad del Plan, para cada uno de los proyectos y actividades contemplado en el mismo,
queda  condicionada  a  la  aprobación  de  las  respectivas  convocatorias  y  bases  para  la  selección  de  los
patrocinadores.

4.-Modificación  por error material del Plan.

El presente Plan de actuaciones será susceptible de modificar a los efectos de errores materiales, de hecho o
aritméticos existentes en los términos del  art.  109 de la  Ley 39/2015,  de 1 de octubre,  del  Procedimiento
Administrativo Común de las Administraciones Públicas.

CAPÍTULO IV – ACTIVIDADES NO INCLUIDAS EN EL PLAN  Y SEGUIMIENTO DEL MISMO

1.- Actividades no incluidas en el Programa Anual. 
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De conformidad con lo dispuesto en el art. 12.3 de la Ordenanza, el patrocinio de actividades no incluidas en el
Programa Anual requerirá informe previo y favorable de la Comisión Técnica de Patrocinios prevista en la
Disposición adicional  primera,  debiendo justificarse  por  el  órgano promotor  del  patrocinio  las  razones  que
aconsejen su celebración.

2.- Seguimiento y evaluación.

Finalizada la  anualidad correspondiente  al  ámbito temporal  del  Plan,  por  las  distintas  Áreas y Organismos
Autónomos gestores de programas y actividades patrocinables se emitirá un informe, en sus respectivos ámbitos,
al respecto de los patrocinios formalizados y el grado de consecución de los objetivos generales previstos para el
Plan, indicando la valoración global.

De los citados informes se dará traslado al órgano competente de la aprobación del Plan, para su conocimiento.

ANEXO   I      

RELACIÓN DE ACTIVIDADES PATROCINABLES

Núm. Orden: 1
Plan Anual de Patrocinios de la Diputación provincial de
Huelva, ejercicio 2026

Denominación de la actividad 
objeto de patrocinio.

 “III Congreso Nacional H2V”.

Unidad Gestora. 11105  42500  22699.-Medio  Ambiente,  desarrollo  Rural  y
Energía

Descripción de la actividad objeto
de patrocinio.

El  III  Congreso  Nacional  de  Hidrógeno  Verde  se  pone  en
marcha con el objetivo de seguir avanzando en la misión de
promover el conocimiento y el intercambio de ideas en torno al
hidrógeno verde. 

Fecha estimada de realización de la 
actividad .

 3r Trimestre de 2026.

Cantidad propuesta por el Área 60.000  euros (impuestos incluidos)

Motivación de las razones de 
interés  público  y,  la  exclusividad  en  su
caso.

La publicidad institucional se regula en Andalucía en la Ley
6/2005, de 8 de abril, reguladora de la Actividad Publicitaria de
las  Administraciones  Públicas  de  Andalucía,  que  tiene  por
objeto  establecer  los  principios  generales  por  los  que  debe
regirse  la  actividad  publicitaria  de  las  Administraciones
Públicas  de  Andalucía,  que  se  lleven  a  cabo  a  través  de
contratos  de  publicidad,  difusión  publicitaria,  creación
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publicitaria  y  patrocinio  previstos  en  el  título  III  de  la  Ley
34/1988, de 11 de noviembre, General de Publicidad.

De acuerdo con el articulo 137 de la Constitución Española, la
Diputación Provincial de Huelva, es una entidad local territorial
que goza de autonomía para gestionar los intereses que le son
propios. 

El artículo 11 de la Ley 5/2010, de 11 de junio, de autonomía
local de Andalucía, establece el marco competencial propio de
las provincia, y en el artículo 36.1.d) de la Ley 7/1985, de 2 de
abril, Reguladora de las Bases del Régimen Local establece que
es competencia propia de la Diputación: “la cooperación en el
fomento del desarrollo económico y social y en la planificación
en el territorio provincial, de acuerdo con las competencias de
las demás Administraciones Públicas en este ámbito”.

El  III  Congreso  Nacional  de  Hidrógeno  Verde  se  pone  en
marcha con el objetivo de seguir avanzando en la misión de
promover el conocimiento y el intercambio de ideas en torno al
hidrógeno  verde.  La  Diputación  de  Huelva  como  ente
supramunicipal ve cómo la provincia de Huelva tiene un papel
especialmente  protagonista  ante  la  oportunidad  única  que
supone  el  nuevo  escenario  de  inversiones  en  proyectos  de
Hidrógeno Verde

La  Diputación  Provincial  de  Huelva,  mediante  acciones  de
patrocinio, pretende proyectar una imagen de la entidad que se
identifique  con  la  provincia  y  los  distintos  valores  que  se
necesitan  potenciar,  constituyendo  los  eventos  un  escenario
idóneo para hacer publicidad de la institución y de las marcas.

La empresa LuzSpain Tours S.L.U., cuya finalidad y objetivo
se encuentra la organización de eventos y congresos, presenta
Título de Registro de la marca, para el Congreso Nacional de
Hidrógeno  Verde,  que  conforme a  la  Ley  17/2001,  de  7  de
diciembre, de Marcas, le confiere a la mencionada empresa el
derecho  exclusivo  a  utilizarla  en  el  tráfico  económico.  El
registro ha quedado otorgado, sin perjuicio de tercero, por diez
años, contados desde la fecha de presentación de la solicitud, y
podrá renovarse indefinidamente por periodos ulteriores de diez
años.

Otra información de interés.
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Núm. Orden: 2
Plan Anual de Patrocinios de la Diputación provincial de
Huelva, ejercicio 2026

Denominación de la actividad 
objeto de patrocinio.

Jornada  ‘La  noche  de  los  frutos  rojos’,  organizada  por  el
Grupo  Joly  en  fechas  previas  a  la  celebración  del   XI
Congreso Internacional de Frutos Rojos.

Unidad Gestora. 33301 43900 22699
Oficina de gestión y estrategia para empresas Marca Huelva 

Descripción de la actividad objeto
de patrocinio.

Foro de análisis de carácter informal en el que participan solo
los principales agentes del sector de los frutos rojos a nivel
nacional e internacional (inversores y empresas).

La  Diputación  Provincial  participará  con  un  ponente   que
podrá promocionar la provincia de Huelva ante ellos de forma
directa. 

La  imagen  institucional  de  la  provincia  contará  con  un
protagonismo destacado en dicho acto así como en la difusión
posterior del acto en todos los medios en papel y digitales del
grupo JOLY a nivel nacional.

Fecha estimada de realización de la 
actividad.

Junio

Cantidad propuesta por el Área. 14.600 euros (impuestos incluidos)

Motivación de las razones de 
interés público y, la exclusividad en su caso.

El sector de los frutos rojos o las berries (fresas, frambuesas,
moras y arándanos) en la provincia de Huelva vive un punto
clave para definir el presente de estos cultivos y, sobre todo,
marcar el futuro más inmediato y sus retos a largo plazo.

La necesidad de impulso permanente a este sector clave para
la economía de Huelva, la incidencia de las negativas últimas
campañas,  el  nuevo marco socioeconómico  que,  a  nivel  de
ventas, exportaciones, rentabilidad, están abriendo los cultivos
de frambuesas, moras y arándanos hacen necesario crear un
foro  de  análisis  permanente  que  aborde  año  tras  año  la
situación real del sector de los frutos rojos y las oportunidades
de mejora más importantes que se le presentan.

Para la  difusión de este foro de análisis,  se necesita  dar  la
mayor publicidad posible, siendo necesario que se realice este
servicio  por  parte  de  una  empresa  especializada  para  ello,
siendo GRUPO JOLY y, en concreto, Huelva Información, es
el diario líder en audiencia provincial en papel y digital, que
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cuenta  con  experiencia  previa  en  la  celebración  de  estas
jornadas, La noche de los frutos rojos, habiendo celebrado su
patrocinio en los años 2022, 2023, 2024 Y 2025

Grupo  Joly  /  Huelva  Información  es  el  único  medio  que
ostenta  la  exclusividad  en  la  celebración  de  las  referidas
jornadas de frutos rojos. 

Para el año 2026, las jornadas, que supondrán un impulso a
este sector clave para la economía de Huelva, se llevarán a
cabo la noche previa al comienzo del XI Congreso de Frutos
Rojos, que se celebrará en Huelva en el mes de junio.

El servicio por parte de Grupo Joly / Huelva Información 
consistiría en:

6) Inclusión de logotipo de publicidad en el anuncio de las 
Jornadas

7) Logotipo en Photocall

8) Participación en las Jornadas

Logo en cintillo con la cobertura del acto doble página en todo
los medios de GRUPO JOLY.

Otra información de interés.

Núm. Orden: 3
Plan Anual de Patrocinios de la Diputación provincial de
Huelva, ejercicio 2026

Denominación de la actividad 
objeto de patrocinio.

III Premios Gurmé Huelva, organizados por ABC.

Unidad Gestora. 33301 43900 22799 

Oficina de gestión y estrategia para empresas Marca Huelva 

Descripción de la actividad objeto
de patrocinio.

Organizados por GURMÉ, portal de gastronomía de ABC, la
tercera edición de los premios GURMÉ en Huelva pretende
poner  en  valor  el  trabajo  de  los  establecimientos  de  la
provincia, en un acto con los representantes más importantes
de la Hostelería de Huelva.

Diputación de Huelva será el colaborador principal de estos
premios y el  acto de entrega de los  mismos en un espacio
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emblemático de la Diputación que quiera poner en valor.

El presidente de la Diputación entregaría uno de los premios,
además de realizar la clausura del acto.

Las  contraprestaciones  como  colaborador  principal  de  los
premios GURMÉ son:

Logotipo de  la  Diputación de  Huelva  en tamaño destacado
como colaborador principal en todas las piezas de difusión y
visibilidad del acto.

Participación  en  el  acto  con  la  entrega  de  un  premio  y  la
clausura del mismo por parte del presidente de la Diputación.

20 invitaciones al acto de entrega.

Posibilidad de emitir un video promocional de la Diputación o
cualquiera de sus marcas durante el acto de entrega.

La difusión posterior del acto se recoge tanto en la edición en
papel  de ABC en Andalucía como en la  versión digital,  de
manera que se amplifica el la espacio promocional tanto de la
Diputación  Provincial  como  institución,  como  de  la
gastronomía  onubense,  a  través  de  los  establecimientos
premiados.

Fecha estimada de realización de la actividad
.

Noviembre

Cantidad propuesta por el Área 17.908 euros  (impuestos incluidos)

Motivación de las razones de  interés público
y, la exclusividad en su caso.

Los PREMIOS GURMÉ, que incluyen la concesión de unos
reconocimientos a los mejores establecimientos hosteleros de
la  provincia  de  Huelva  dentro  de  una  jornada  con
profesionales  del  sector  es  un  evento  que  se  realiza  en
exclusiva por ABC.

Los  Premios  se  celebran  también  en  otras  provincias
andaluzas,  como Sevilla,  Málaga y Cádiz  y el  apoyo de la
Diputación Provincial de Huelva permite que la provincia de
Huelva  quede  representada  con  una  edición  propia  en  un
ámbito  informativo  en  el  que  tiene  un  peso  capital,  el
gastronómico.
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Otra información de interés.

Núm. Orden: 4
Plan Anual de Patrocinios de la Diputación provincial de
Huelva, ejercicio 2026

Denominación de la actividad 
objeto de patrocinio.

Promoción de la Marca Huelva en la Nao Santa María durante 
la gira 2026

Unidad Gestora.  5550243200022799.

Oficina de gestión y estrategia para empresas Marca Huelva 

Descripción de la actividad objeto
de patrocinio.

Impulsar la imagen y el atractivo turístico histórico y cultural 
de Huelva mediante una campaña de promoción a bordo de la 
réplica de la Nao Santa María  durante su gira por distintos 
puertos de España y Europa en 2026. 

Fecha estimada de realización de la 
actividad.

Año 2026

Cantidad propuesta por el Área. 72.600 euros  (impuestos incluidos)

Motivación de las razones de interés público
y, la exclusividad en su caso.

El  objetivo  es  posicionar  la  Marca  Huelva  como  destino
turístico  sostenible,  fomentar  sus  singularidades  y  crear  una
experiencia cultura única en los puertos visitados.

Su  gira  2026  por  diferentes  puertos  nacionales  e
internacionales  supone una  oportunidad única  y  estratégica
para mostrar la Marca Huelva y su provincia como un destino
turístico con identidad propia y con una gran riqueza natural,
patrimonial y gastronómica.

En cada punto, el pabellón itinerante en el que se transformará
la  Santa  María,  podrá  albergar  una  serie  de  soportes
promocionales que pueden ser ubicadas en distintos puntos del
barco.

Ademas la nao dispone de escalas de acceso con dos lonas en
los  laterales  y  se  pueden  colocar  diferentes  soportes  en  los
muelles. 

Además, la Santa María puede proyectar material audiovisual
con proyecciones  en la  bodega de  vídeos  promocionales  de
Huelva. 

La  embarcación  también  impulsará  acciones  de  marketing
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digital dirigida a mercados nacionales e internacionales, con
publicaciones en Instagram, Facebook, X, Linkedin, en tiempo
real, con relatos de tripulantes narrando su experiencia como
embajadores de Huelva. 

Otra información de interés. La Fundación Nao Victoria tiene la exclusividad de todas las 
acciones realizadas por la Nao Santa María

Núm. Orden: 5
Plan Anual de Patrocinios de la Diputación provincial de
Huelva, ejercicio 2026

Denominación de la actividad 
objeto de patrocinio.

“Tarteso, el latido de la tierra”

Unidad Gestora 44420 33400 22609 Cultura

Descripción de la actividad objeto
de patrocinio.

Tarteso, el latido de la tierra es un largometraje documental
poético y científico que explora el misterio y la realidad de la
primera  civilización  de  Occidente:  Tarteso.  A través  de  una
narrativa simbólica guiada por la voz de la Tierra, el proyecto
recorre paisajes,  yacimientos arqueológicos y testimonios de
expertos y comunidades locales.

La obra combina rigor histórico y sensibilidad artística, con un
lenguaje  cinematográfico  inmersivo  que  busca  emocionar,
educar  y  conectar  con  públicos  diversos,  reivindicando  a
Huelva como origen y corazón de la cultura tartésica.

Produce Te lo garantizo Producciones S.L.

Dirección y guion: Jorge Cotallo

Producción ejecutiva: José David Díaz y Enrique Bernal

Duración: 75 minutos

Formato: Largometraje documental

Estado: En postproducción

Fecha estimada de realización de la 
actividad. 

Abril de 2026 (estreno previsto).

Cantidad propuesta por el Área. 30.000 euros (impuestos incluidos)

Motivación de las razones de interés público Este proyecto contribuye a la difusión cultural y patrimonial de
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y, la exclusividad en su caso.

Otra información de interés.

la  provincia  de  Huelva,  poniendo  en  valor  su  legado
arqueológico como cuna de la civilización tartésica.

Promueve la  identidad territorial, el conocimiento histórico y
la  sensibilización  ciudadana sobre  la  importancia  del
patrimonio como elemento de cohesión social.

El  documental  refuerza  la  proyección  cultural  de  Huelva  a
nivel nacional e internacional y fomenta el turismo cultural y
educativo.

Por  su  vinculación  directa  con  el  territorio  onubense  y  su
origen en una productora local, el proyecto posee un  carácter
exclusivo  y  singularmente  representativo  de  la  cultura
provincial.

Jorge  Cotallo,  director  y  guionista  de  este  documental,  ha
dirigido otros trabajos, Sigo pensando (2017) y Si la Luna Cae
(2017). Está vinculado a la divulgación del patrimonio en la
provincia de Huelva: aparece como responsable de recorridos
arqueológicos en la zona de Huelva protohistórica a través de
la asociación ArqueoHuelva. 

El documental contará con la financiación del Ayuntamiento
de Huelva, Fundación Cajasol y patrocinios privados.

Núm. Orden: 6
Plan Anual de Patrocinios de la Diputación provincial  de
Huelva, ejercicio 2026

Denominación de la actividad 
objeto de patrocinio.

“Descifrando a Hermida”

Unidad Gestora 44420 33400 22609 Cultura

Descripción de la actividad objeto
de patrocinio.

Descifrando  a  Hermida es  un  documental  biográfico  que
conmemora  el  décimo  aniversario  del  fallecimiento  del
periodista Jesús Hermida, figura icónica de la comunicación en
España.
A través de testimonios de su familia, amigos, colaboradores y
compañeros, la obra busca profundizar en su vida, personalidad
y  legado  profesional,  explorando  las  motivaciones  y  valores
que marcaron su trayectoria.

El  documental  aborda  su  papel  como  pionero  del  “nuevo
periodismo” español y su impacto en la televisión y la cultura
popular, ofreciendo un retrato humano del periodista onubense

Diputación Provincial de Huelva | Vicesecretaría General I Unidad de Tramitación
 Avda. Martín Alonso Pinzón 9 | 21003 Huelva | T 959 494 628 | www.diphuelva.es 



Código Seguro de Verificación IV76WSCSKHW35WX4WY4BCQIQCU Fecha 11/06/2026 09:20:36

Normativa Este documento incorpora firma electrónica reconocida de acuerdo a la ley 6/2020, de 11 de noviembre, reguladora de
determinados aspectos de los servicios electrónicos de confianza.

Firmante SARA NIEVES GARCIA (VICESECRETARIO/A)

Firmante JOSE MANUEL ZAMORA DE LA CRUZ (VICEPRESIDENTE/A)

Url de verificación http://moad.diphuelva.es/moad/verifirma-
moad/code/IV76WSCSKHW35WX4WY4BCQIQCU Página 15/18

desde  sus  orígenes  humildes  hasta  su  consolidación  como
referente mediático nacional.

Una producción audiovisual de alto valor cultural y divulgativo,
con  acceso  al  archivo  personal  de  Hermida,  que  aspira  a
preservar  la  memoria  de  uno  de  los  hijos  más  ilustres  de
Huelva.

Produce: The Blue House Films y Womack Group
Dirección: José David Díaz y Antonio Carreto
Duración:70 minutos
Formato: Largometraje documental biográfico
Estado: En producción

Fecha estimada de realización de la 
actividad. 

Estreno previsto: 51º Festival de Cine Iberoamericano de 
Huelva (2026)

Cantidad propuesta por el Área. 30.000,00 € (impuestos incluídos)

Motivación de las razones de 

interés público y, la exclusividad en su caso.

Otra información de interés.

El  documental  constituye  un  homenaje  a  Jesús  Hermida,
periodista nacido en Huelva y símbolo del periodismo moderno
en España, reforzando la proyección cultural y mediática de la
provincia.

Su  realización  contribuye  a  la  preservación  de  la  memoria
cultural  onubense,  promoviendo  la  educación  en  valores,  la
historia  del  periodismo  y  la  identidad  territorial.

Por  su  vinculación  directa  con  una  personalidad  ilustre  de
Huelva, el proyecto posee un carácter exclusivo, patrimonial y
de relevancia nacional, alineado con los objetivos de promoción
cultural de la Diputación.

De  los  directores  cabe  indicar  que  Antonio  Carreto  trabaja
desde  el  ámbito  de  la  producción  y  desarrollo  de  proyectos
audiovisuales (documentales, series) dentro de Womack Studios
y otros medios.

José David Díaz nació en Huelva en 1985. Estudió dirección,
guion y producción en la ECAM (Escuela de Cinematografía y
del  Audiovisual  de  la  Comunidad  de  Madrid) y  en  el  ICM
(Instituto del Cine de Madrid).  Inició su carrera en el  sector
audiovisual  en  2007  como  fotógrafo  y,  desde  entonces,  ha
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desarrollado una trayectoria  multidisciplinar como realizador,
montador,  sonidista  y  productor  ejecutivo.  En 2020 fundó la
productora The Blue House Films, desde la que dirige, produce
y  desarrolla  proyectos  de  marcado  carácter  autoral.  Sus
producciones han participado en más de  150 festivales y han
obtenido más de 50 premios, consolidando su figura como uno
de  los  cineastas  onubenses  más  activos  en  el  ámbito  del
documental y la creación independiente. 

Participan: Canal Sur, FORTA, A Punt, Telemadrid, Castilla-La
Mancha Media, Universidad de Huelva.

Núm. Orden: 7 Plan Anual de Patrocinios de la Diputación 
provincial de Huelva, ejercicio 2026 

Denominación de la actividad 
objeto de patrocinio. 

“16ª etapa Vuelta Ciclista a España 2026 en 
Huelva”

Unidad Gestora. 000003 91200 22788 
Área de Presidencia 

Descripción de la actividad objeto del
patrocinio. 

Celebración  de  la  16ª  etapa  de  la  Vuelta  Ciclista  a  España,
edición 2026, con salida en Cortegana y llegada en La Rábida,
atravesando diversos municipios de la provincia de Huelva, el
próximo día 8 de septiembre de 2026. 

Fecha de realización de la actividad. 8 de septiembre de 2026 

Cantidad propuesta por el Área. 160.000,00 € (132.231,40 € + 27.768,60, 21% 
de IVA) 

Motivación de las razones de interés público
y la exclusividad, en su caso. 

Se justifica el carácter excepcional de la actividad a patrocinar,
con base en el interés público, social y económico al que

responde la misma, dado el impacto derivado de la celebración
del  evento,  tanto  como  solución  a  algunas  de  las
preocupaciones  que  tiene  el  sector  turístico  (estacionalidad,
desconocimiento del  destino, etc) como el  impacto deportivo
del  mismo y  mediático  del  mismo (seguido  en  más  de  190
países, retransmitido por varias televisiones y radios, más de
1200  periodistas  acreditados  de  más  de  30  nacionalidades,
altísimo impacto en RRSS…).

La  retransmisión  televisiva  y  radiofónica  en  directo  de  la
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prueba,  así  como  las  repeticiones  en  informativos,  medios
físicos y digitales y Redes Sociales, garantizan el impacto y la
visibilización  de  la  misma  en  todo  el  territorio  nacional  e
internacional. El hecho de que toda la prueba se lleve a cabo

en  territorio  de  la  provincia  de  Huelva,  teniendo  salida  y
llegada en la misma, le otorga una especie de “exclusividad”
territorial, garantizando que el paisaje, orografía, poblaciones…
sean continuamente citadas en la  retransmisión,  con especial
relevancia  en  el  caso  de  determinadas  comarcas,  desde  la
Sierra,  a  la  Cuenca  Minera,  El  Condado,  los  Lugares
Colombinos y la Costa, que serán escenario de la salida, metas
volantes y llegada de la etapa.

Resulta evidente que la celebración de eventos deportivos de
alto nivel tiene incidencia en muchos ámbitos de la estructura
económica del lugar donde se celebra. Impacto en la economía
local, a través del consumo, impacto en el sector turístico y de
la restauración, en el comercio, etc. Así, por ejemplo, la propia
Organización Mundial del Turismo, sostiene que "los grandes
acontecimientos  deportivos  han  de  ser  concebidos  y
planificados  como  grandes  acontecimientos  turísticos".  No
pocos ejemplos encontramos en los que se pone de manifiesto
que la importancia del deporte en la sociedad actual ha llevado
a  que  los  eventos  deportivos,  atraigan  a  miles  de  personas
interesadas en el evento, directa o indirectamente, generándose
así una cadena de valor conectada con el turismo, entre otros
sectores. 

Hoy nadie pone en duda que el deporte se ha convertido en un
fenómeno  universal.  La  actividad  física  es  cada  vez  más
importante  en  la  vida  diaria  de  la  gente,  y  ya  sea  por  sus
aspectos lúdicos o saludables, el deporte ha generado un interés
creciente  en  la  mayor  parte  de  la  población,  como  así  ha
señalado,  desde  hace  unos  años,  la  Asociación  Española  de
Investigación  Social  Aplicada  al  Deporte.  El  deporte  en  su
relación con la sociedad ha pasado de ser un sistema cerrado, a
convertirse en un sistema abierto y heterogéneo. En concreto,
los grandes eventos deportivos se han hecho muy importantes
debido a que generan un gran impacto en el  lugar donde se
celebran. 

En cuanto a  la  entidad con la  que se  pretende formalizar  el
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contrato de Patrocinio, Unipublic S.A.U. es la entidad titular,
propietaria de todos los derechos de la prueba denominada “La
Vuelta Ciclista a España 2026”, conforme al artículo I.E.1 de
los Reglamentos Técnicos de la RFEC, el calendario nacional,
y  el  Calendario  Mundial  2026  de  la  UCI,  entre  ellos  los
derechos de organización y explotación comercial, según consta
en  Certificado  emitido  por  el  Secretario  General  de  la  Real
Federación Española de Ciclismo. 

En Huelva a fecha de firma electrónica. 

VICEPRESIDENCIA PRIMERA VICESECRETARIA GENERAL 
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